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Aspectos Pragmáticos 
	 • Ajuste con el nivel interpretativo del receptor.
	 • Consideración del escenario de interpretación.

CONDICIONES DE PROMOCION
El alumno podrá aprobar la materia con el sistema promocional, solo si 
tiene rendido y aprobado el Taller de Diseño II, Semiología y 
Tecnología para Gráfica. A partir de lo cual deberá satisfacer los 
siguientes requisitos:		
	 • Asistencia a las clases teóricas y de presentación de trabajos 
prácticos obligatoria, y en no menos del 70% del total.
	 • Aprobar todos los proyectos con una nota cuantificada en
no menos de 8(ocho) puntos.
	 • Participación en por lo menos una actividad, de extensión o 
de investigación.

CONDICIONES DE REGULARIDAD
	 • Asistencia a las clases teóricas y de presentación de trabajos 
prácticos obligatoria, y en no menos del 70% del total.
	 • Aprobar todos los proyectos con una nota cuantificada en
no menos de 7(siete) puntos y un recuperatorio por cuatrimestre.
	 • Participación en por lo menos una actividad, de extensión 
o de investigación.	
	 • El alumno deberá estar en condición regular para poder
acceder a la Muestra final de cátedra.
	 • Se hará la exposicion, con trabajos seleccionados, producidos 
durante el año, con el objeto de difundir la actividad del diseñador en el 
medio.

El alumno que no satisfaga estas condiciones y dado que no existe la 
condición de alumno libre; este deberá recursar la materia.

10

CONDICIONALIDAD



DISEÑO GRAFICO III 			         PROGRAMA ANUAL 					                 UNCuyo/2009

página N°

ARHEIM, Rudolf; El pensamiento visual, Eudeba. 
BARNICOAT; Los carteles. Su historia y lenguaje; Gilli. 
BARTHES, Roland; Lo obvio y lo obtuso; Editorial Paidos.
BONSIEPE, Gui; Del objeto a la interfase; Infinito. Design; SEBRAE-SC.
COSTA, Joan; lmagen global; Edit.CEAC.
COSTA, Joan; Identidad corporativa; Edit.CEAC.
COSTA, Joan; Imagen multimedia; Edit.CEAC.
COSTA, Joan; Diseño Industrial I y II; Edit. CEAC. 
COSTA, Joan; Identidad Corporativa; Edit. Sigma.
COSTA Y FONTCUBERTA; Foto Diseño; Edit. CEAC
CHAVES, Norberto; La Imagen Corporativa; Gilli.
CHAVES, Norberto, Belluccia Raúl; La marca Corporativa; Paidos.
CHAVES, ARFUCH Y LEDESMA; Diseño y Comunicación; Paidos.
CHAVES, Norberto; El Diseño invisible. 
DE BONO, Edwuard; Aprender a pensar; Plaza & Janes.
DORFLES; Gillo; Simbolo, Comunicación y Consumo
ECO, Umberto; Signo.; Edit. Labor. 
ECO, Umberto; Apocalipticos e Integrados; Edit. Lumen. 
ECO, Umberto; La Estructura Ausente; Edit. Lumen.
FONTANA, Rubén; Pensamiento tipográfico;
FRASCARA, Jorge; Diseño y Comunicación Visual; Ediciones Infinito. 
FRASCARA, Jorge; Diseño Grafico para la gente; Ediciones Infinito. 
FRASCARA, Jorge; El Poder de la Imagen; Ediciones Infinito.
FRUTIGER, Adrian.; Signos.Símbolos.Marcas.Señales; Gilli. 
KRAMPEN, ALCHER.; Sistemas de signos en la Comunicación Visual; Gilli.
KRISTOF Y SATRAN; Diseño Interactivo; Anaya.
LEU, Olaf; Manual de Diseño Corporativo; Libreria Técnica.
LOBACH, Bernad; Diseño Industrial.; Gilli.
LLOVET, Jordi; Ideología y Metodología del Diseño;  Gilli.
MALDONADO, Tomas; Vanguardia y Racionalidad Gilli.
MOLES, Abrahn; EI afiche en la sociedad urbana; Paidos.
MOLES Y JANISZEWSKI; Grafismo Funcional; Edit. CEAC
MONTAGU, PIMENTEL y GROISMAN; Cultura digital; Paidos.
MUNARI, Bruno; Diseño y Comunicación Visual Gilli.
ORIHUELA Y SANTOS; Introducción al Diseño digital; Anaya.
PEREZ TORNERO, José; Comunicación y educación en la sociedad de la infor-
mación; Paidos.
PEVSNER, Nicolas; Pioneros del Diseño Moderno; Gilli.
SEXE, Nestor; Diseño.com; Paidos.
SEXE, Nestor; Casos de Comunicación y cosas de Diseño; Paidos.
SCHEINSOHN, Daniel; Comunicación Estrategica; Edit. Macchi
SCHEINSOHN, Daniel; Más alla de la imagen Corporativa; Edit. Macchi
Villafañe, MINGUEZ: Principios de teoría general de la Imagen: Edit. Pirámide
ZECCHETTO, Victorino; La danza de los signos; Edit. La Crujía.
ZECCHETTO, Victorino; Seis Semiólogos en busca de un lector; Edit. La Crujía.
TIPOGRAFICAS, revistas.
Apuntes de Cátedra.

Mendoza; 2008
Dis. Ind. Luis Sarale
Mgter en Comunicación y Educación 
UAB/UNCuyo
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